
 ? פרדוקס או הזדמנות

 קיימות עירונית במרכז מסחרי 



 :  הפרדוקס

 ?עד כמה כלכלה מונעת צריכה יכולה להיות מקיימת

 



 בעולם הצרכנות

 הוא הדבר היחיד שקבוע



 הצרכן השתנה



 הצרכן הישן

מחיר נמוך 

לימה זה נותן : "שואל?" 

  מיקוד בצבירת כמויות 

בוטח במסרים פרסומיים 

צורך פאסיבית מסרים שיווקיים 

 



 הצרכן החדש

 את הרכיבים מאחורי הקופסא מחפש 

מחפש את הערך הכולל 

לנובמה זה תורם : "שואל?" 

מעוניין בחוויה משמעותית 

  יוצר אקטיבי של תוכן ברשתות
 החברתיות



 ?אז מה עושים



28.11.2014 



 המשימה שלנו

 להיות מתחם הקניות הראשון  
 (קיימות)ערכים סביבתיים וחברתיים המזוהה עם 

 כלכליבסיס מודל על 



 כלבים 

יריד האוכל 

 להיות ראשון זה מחייב

בוטיק המעצבים 

סוהו 

העסקה ישירה 



 החלטנו לעסוק בשלושה נושאים

 טבע עירוני מזון מקיים בניין ירוק



 רגולציה   –בניין ירוק 

 במימון

 מערכות אנרגיה ומיזוג -מימון•
 

 פחמניקיזוז •
 פסולת•
 
 



 מגזי החממה 15%קיזוז פחמני של 

 2015 -בניין ירוק 



 מזון מקיים



 מזון מקיים



 מזון מקיים



 2015 -טבע עירוני 

 סיסים, דבוראות, בקההא –פיתוח גינה אקולוגית 



 איזון: האתגר



 אז בדיזנגוף סנטר, אם כבר קניות

 להעניק משמעות לעשייה


